Capitulo I. Nociones basicas alrededor de la Web 2.0.

Cinco nociones basicas del capitulo

1. El concepto Web 2.0 surge en 2004 e inicia su recorrido teérico con el articulo de
O’'Reilly What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Genera-
tion of Software, publicado en 2005.

2.  Segun O'Reilly, siete son los principios constitutivos de las aplicaciones Web 2.0: la
Web como plataforma; el aprovechamiento de la inteligencia colectiva; la gestion
de la base de datos como competencia basica; el fin del ciclo de las actualizacio-
nes de versiones del software; los modelos de programacion ligera junto a la busque-
da de la simplicidad; el software no limitado a un solo dispositivo;y las experien-
cias enriquecedoras de los usuarios.

3. Existe una ley de Moore seméntica que trabaja del mismo modo que la aceleracion
tecnolégica; promoviendo una obsolescencia terminolégica planificada, abandonan-
do conceptos de poco uso y redisefnando nuevas palabras constantemente, pensan-
do més en el marketing viral que en su necesidad linguistica. Con esta légica, algu-
nos términos se convierten en potentes memesy se reproducen ganando visibilidad,
como es el caso del concepto Web 2.0.

4, Més que vivir un momento histérico especial y Unico, el nacimiento de la Web 2.0y
las plataformas para la escritura colaborativa significan una evolucién de usos tec-
nolégicos que no hace més que reflejar la esencia original de intercreatividad de la
World Wide Web a principios de los ‘90.

5.  Sedebe pensaralaWeb 2.0 como una configuracion de tres vértices; tecnologia, co-
munidad y negocio. Los jévenes de los paises ricos son los mayores consumidores de
contenidos web gracias a su alfabetizacién digital, no obstante constituyen au-
diencias volatiles, sin respeto a los derechos de copyright, ni permeabilidad para
recibir publicidad intrusiva, ni lealtades més alla de su propia comunidad. Con ese
perfil de audiencias, y en un entorno publicitario conservador, el modelo de negocio
estd aln por aparecer, aunque la logica de la larga cola (the Long Tail) permite con-
fiar en desarrollos exitosos, mas alléa de Google.
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